
               
                    
 
                       CONVENIENCE STORE TANKSTELLE 

 
 
 
 
            Verkauf nicht apothekenpflichtiger Arzneimittel 
 
 
 

1. Ausgangssituation 
 
 
  

2. Zielsetzung 
 
 
 

3. Schlussfolgerung 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                     Copyright by I C I 1995 – Alle Rechte vorbehalten 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
1.  AUSGANGSSITUATION: 

 
 
 
 

 
 A. Nicht apothekenpflichtige Arzneimittel ( N A A )  gibt es in: 
 

• Apotheken 
 

• Drogerien  
 

• Lebensmittelhandel = Vollsortimenter 
 
 
 
 
 
B. Kunden im Convenience Store 
 
• Raucher 
 
• Getränkekäufer  
 
• Kfz.-/ Motorradfahrer; Parker 

 
• Impulskäufer 

 
• besonders außerhalb... der Ladenöffnungszeiten 

 
 
=  diese Kunden sind bereit für N A A  Geld auszugeben, wenn sie 
     belastest sind. 
 
        



2. ZIELSETZUNG 
 
 
Motto: „ Convenience - Store – Kunden helfen, gesund durch den 
Tag zu kommen….” 
 
 
Produktpalette... 
 
 
Streß: 
 
Multimineral-Lutschtabletten 
 
Multivitamin-Lutschtabletten 
  
ACE 
 
Coffein-Lutschtabletten 
   
Traubenzucker + C 
 
Magnesium-Lutschtabletten 
 
Energiedrinks 
 
Thai - Medizin 
 
Ginseng 
 
... 
 
 
 
 
 
 
 
 



Erkältung: 
 
Rauchervitamine: 
 
Alkoholvitamine: 
 
Schmerzmittel: 
 
Magenmittel: 
 
Verdauung 
 
Verstopfung 
 
 Schweiß: 
 
 Achsel 
 
 Hand..., usw. 
 
 Akne, Pickel..; 
 
 Schlafstörung: 
 
 Stimmungsaufheller: 
 
 Verbandmaterial: 
 
 ... 
 
 
 
 
 

QUICKFIT... 
 

GESUND DURCH DEN TAG... 
 

VITQUICK... 
 
 
 



3. SCHLUSSFOLGERUNG 
 

 
 
 
Aufsteller mit ca. 20 Produkten und der Aufschrift: 
 
 

„ GESUND DURCH DEN TAG MIT QUICKFIT „ 
 
 
Der Preis eines einzelnen Produktes liegt zwischen 7, - DM  u n d  
14, - DM 
 
elektronisches System zur Nachbestellung bei uns 
 
Umsatzerwartung bei – nur –  16000 Shops: 
 
 
            Tagesumsatz      Umsatz / Tag    Umsatz/Monat     Umsatz/Jahr 
          pro Shop in DM 

 
Umsatz                   100 DM     1,6   Mio DM      48,0 Mio   DM     584 Mio  DM 
Beschaffung             60 DM     0,96 Mio DM      28,8 Mio   DM     350 Mio  DM 
Vertrieb                    20 DM     0,32 Mio DM        9,6 Mio   DM     117 Mio  DM 
Ergebnis;                  20 DM     0,32 Mio DM        9,6 Mio   DM     117 Mio  DM 

 
  




